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Regulamin konkursu

»Kumala chilluje, Zgrana Para grilluje!”
zwany dalej ,,Regulaminem”.

POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin reguluje zasady organizacji konkursu pod nazwg,Kumala chilluje,
Zgrana Para grilluje!” (,,Konkurs”).

Organizatorem Konkursu jest Brand Kolektyw sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
Swieradowskiej 47 02-662, wpisang do rejestru przedsiebiorcdw prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod
numerem KRS 0000956342, REGON 521353502, (,,Organizator”).

Zlecajgcym przeprowadzenie Konkursu oraz Fundatorem nagrdd jest Eurocash S.A. z siedzibg w
Komornikach pod adresem ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw
KRS prowadzonego przez Sagd Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS0000213765, NIP 7791906082
(,Zleceniodawca” lub ,EC”).

Konkurs organizowany jest na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.

Udziat w Konkursie odbywa sie za posrednictwem strony internetowej pod adresem
www.faktoriawin.pl/konkurs przeznaczonej wytgcznie dla oséb petnoletnich, po uprzednim
potwierdzeniu petnoletniosci. (dalej: ,,Strona Konkursowa” lub ,,Strona Konkursu”).

Konkurs zostanie zrealizowany za posrednictwem Internetu (Strony Konkursu). Do korzystania ze
Strony konkursu niezbedny jest dostep do Internetu oraz przegladarka internetowa akceptujgca pliki
typu cookies, w swoich najwyzszych, stabilnych wersjach dostepnych na rynku polskim, miedzy
innymi: a) Google Chrome, b) Firefox, c) Microsoft Edge, d) Opera, e) Safari, W przypadku
przegladarek internetowych innych dostawcow funkcjonalnosci Strony konkursu mogg byc
ograniczone.

Konkurs odbywa sie w terminie od dnia 06.05.2024 r. do dnia 30.06.2024 r. ("Czas Trwania”) i
obejmuje sprzedaz Produktéw Promocyjnych, ktérych zakup upowaznia do udziatu w Konkursie oraz
dokonywanie Zgtoszen, nie obejmuje natomiast weryfikacji Zgtoszen, wydania Nagréd i
rozpatrywania reklamacji (dalej: ,, Sprzedaz Promocyjna”).

Produktem, ktérego zakup uprawnia do wziecia udziatu w Konkursie jest dowolne wino marki
Kumala z oferty Faktorii Win zakupione w okresie Sprzedazy Promocyjnej na terenie catej
Rzeczypospolitej Polskiej (dalej "Produkt Promocyjny”) w punkcie sprzedazy detalicznej na
terytorium Rzeczpospolitej Polskiej prowadzacej sprzedaz produktéw (,Punkt Sprzedazy”)
alkoholowych. Wybér Punktu Sprzedazy, w ktérym Uczestnik dokona Zakupu Promocyjnego jest
dobrowolny i w zaden sposdb nie wptywa na warunki uczestnictwa w Konkursie. Za dzien zakupu
uwaza sie dzien oznaczony jako data sprzedazy na dowodzie zakupu Produktu Promocyjnego. Zakup
Produktu Promocyjnego przed lub po ww. terminie nie uprawnia do wziecia udziatu w Konkursie.
Zakup Produktu Promocyjny musi by¢ udokumentowany dowodem zakupu w postaci paragonu
fiskalnego, rachunku lub faktury VAT wystawionej na osobe fizyczng nieprowadzacy dziatalnosci
gospodarcze;j.

Organizator osSwiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjng, ktorych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry losowej
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Niniejszy Regulamin okresla zasady i warunki przeprowadzenia Konkursu. Uczestnik przystepujac do
Konkursu potwierdza, ze zapoznat sie z zasadami Konkursu i akceptuje tresé¢ Regulaminu.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny i nieodptatny.

Konkurs ma charakter niepubliczny i skierowany jest wytgczenie do petnoletnich, zdefiniowanych
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0s6b, ktére za posrednictwem Strony Konkursowe]j potwierdzity swojg petnoletnosé, przystgpity do
Konkursu oraz spetnity pozostate warunki, o ktérych mowa w Regulaminie.

Ze wzgledu na swdj niepubliczny charakter, Konkurs nie stanowi reklamy ani promocji publicznej w
rozumieniu przepisdw ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi a celem Konkursu jest nagradzanie oséb, ktére najlepiej wykonaty
okreslone w ramach Konkursu zadanie konkursowe, opisane w pkt 5 Regulaminu (dalej: ,,Zadanie
konkursowe”) na zasadach i warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

Konkurs bedzie organizowany zgodnie z Regulaminem oraz z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa, w tym w szczegdlnosci z poszanowaniem przepiséw ustawy z dnia 26 pazdziernika
1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

NAGRODY

Organizator przewidziat nastepujace nagrody w Konkursie (,,Nagrody”):

5 (stownie: pie¢) Nagrdéd | stopnia w postaci zestawy ztozonego z grilla gazowego marki Weber oraz
zestawu butelek wina Kumala. tgczna wartos¢ jednego zestawu to 4499 zt brutto (stownie: cztery
tysigce czterysta dziewiecdziesigt dziewie¢ ztotych) kazdy.

15 (stownie: pietnascie) Nagréd Il stopnia w postaci zestawu ztozonego z podwdjnego biletu na
festiwal Kazimiernikejszyn oraz nagrody finansowej w wysokosci 1000 zt. tgczna wartosc jednego
zestawu to 1 878 zt brutto (stownie: tysigc osiemset siedemdziesigt osiem ztotych) kazdy.

100 (stownie: sto) Nagréd Il stopnia w postaci jednego zestawu win marki Kumala o tacznej wartosci
100 zt brutto (stownie: sto ztotych) kazdy.

Do wartosci nagréd zostang dodane dodatkowe nagrody pieniezne w wysokosci odpowiadajacej
zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od o0séb fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie w
kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej Nagrody. Laureat zgadza sie, ze kwota dodatkowej
nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na zaptate podatku
naleznego z tytutu wygranej w Konkursie. Organizator w imieniu Zleceniodawcy pobierze od
Laureata ustalong wedle powyiszego kwote nagrody dodatkowej na zryczattowany podatek
dochodowy, o ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od osdb
fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. i odprowadzi jg do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

Nagrody nie podlegajg wymianie na gotéwke ani nagrody innego rodzaju.

Jeden Uczestnik moze uzyskaé w Konkursie prawo do maksymalnie jednej Nagrody jednego rodzaju,
niezaleznie od liczby zarejestrowanych Zgtoszen.

Laureat Konkursu traci prawo do Nagrody i przechodzi ona do dyspozycji Organizatora, jesli:

a) nie spetnilub naruszy jakikolwiek z warunkéw z Regulaminu;

b) nie odbierze Nagrody;

c) podane dane kontaktowe nie bedg prawidtowe, co uniemozliwi kontakt i powiadomienie o
wygranej;

d) nie przesle na wniosek Organizatora Dowodu Zakupu (oryginatu lub skanu) lub przestany Dowdd
Zakupu bedzie uszkodzony w sposéb uniemozliwiajgcy jego odczytanie, bedzie nieczytelny, nie
bedzie oryginalny, bedzie nosit znamiona podrabiania lub przerabiania, nie bedzie dotyczyt
zakupu Produktéw Promocyjnych lub bedzie identyczny z dowodem zakupu przestanym przez
innego Laureata;

e) nie spetni warunkdow przewidzianych procedurg weryfikacji okreslong w pkt 5.5. Regulaminu.

Zdjecia Nagrdd przedstawione na materiatach informacyjnych sg przyktadowe i sg jedynie
pogladowa wizualizacjg Nagrod.

Laureat ma prawo zrezygnowac z Nagrody bez prawa do ekwiwalentu pienieznego. Laureat nie ma
prawa do wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny albo na inng rzecz ani $wiadczenie.

Laureaci nie mogg przenies¢ prawa do uzyskania Nagrody na osoby trzecie.
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KOMISJA KONKURSOWA

W celu wytonienia zwyciezcOw oraz w celu zapewnienia nadzoru nad prawidtowym przebiegiem
Konkursu Organizator powota trzyosobowg Komisje Konkursowg (ztozong z przedstawicieli
Organizatora oraz EC) (,,Komisja Konkursowa”).

Komisja Konkursowa zobowigzana bedzie do oceny i wyboru najlepszych Zgtoszen, petnienia
nadzoru nad przebiegiem Konkursu, przestrzeganiem postanowien Regulaminu przez Uczestnikow
oraz podejmowania innych czynnosci, wskazanych w Regulaminie, w tym rozstrzygania reklamacji.

Konkurs polegac¢ bedzie na wyborze najciekawszych Zgtoszen przez Komisje (kolejnos¢ Zgtoszen nie
ma znaczenia). Komisja oceniac¢ bedzie Zgtoszenia biorgc pod uwage przede wszystkim oryginalnosé
i kreatywnos¢ nadestanych Zgtoszen, a takze zgodnos¢ z obowigzujgcymi zasadami poprawnosci
jezykowej oraz zwigzek z tematyka zadania konkursowego

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Konkurs przeznaczony jest wytacznie dla oséb fizycznych, ktére ukoriczyty 18 lat, dokonujacych
zakupu Produktu Promocyjnego w Punkcie Sprzedazy jako konsumenci w rozumieniu art. 22!
kodeksu cywilnego, zamieszkatych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktdre zaakceptujg
Regulamin i posiadajg dostep do Internetu, w tym do Strony konkursu

W Konkursie nie mogga uczestniczy¢: pracownicy EC, pracownicy Organizatora, a takze cztonkowie
najblizszej rodziny tych oséb. Przez cztonkdw najblizszej rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych,
rodzendstwo, matzonkéw, rodzicobw matzonkdw oraz osoby pozostajgce z nimi w stosunku
przysposobienia, a takze osoby pozostajgce we wspdlnym gospodarstwie domowym z tymi
osobami.

Uczestnikiem Konkursu jest osoba petnoletnia osoba fizyczna mieszkajgca na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej, , ktéra odwiedzita Strone Konkursu, potwierdzita swojg petnoletnios¢,
wyrazita wole wziecia udziatu w Konkursie, zaakceptowata Regulamin, spetnita wszystkie warunki
uprawniajagce do uczestnictwa w Konkursie, oraz ktéra dokonata przynajmniej jednego
prawidtowego Zgtoszenia w Konkursie (dalej: ,Uczestnik”).

W Konkursie mozna brac¢ udziat wytgcznie osobiscie, po przejsciu bramki wiekowej na Stronie
konkursu. Niedopuszczalne jest tworzenie kont i dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu
0s6b trzecich, ani za pos$rednictwem ich kont. Organizator zastrzega, ze w takich przypadkach
Organizatorowi przystuguje prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu i odmowy przyznania mu
Nagrody w Konkursie.

Poprzez zgtoszenie udziatu w Konkursie kazdy Uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu oraz
potwierdza petnoletnosé.

ZASADY KONKURSU

Aby wzig¢ udziat w Konkursie i ubiegaé sie o Nagrode, Uczestnik powinien w Czasie Trwania
Konkursu:

1) spetniac¢ warunki, o ktorych mowa w pkt 4. powyzej;

2) kupi¢ co najmniej 1 (jeden) Produkt Promocyjny, przy czym zakup Produktéw Promocyjnych w
wiekszej liczbie, udokumentowany na jednym Dowodzie Zakupu uprawnia do dokonania tylko
1 (jednego) zgtoszenia do Konkursu;

3) zachowa¢ czytelny oryginat dowodu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w Czasie
Trwania Konkursu oraz do czasu wydania Nagrody (w przypadku wygranej); przez dowdd
zakupu rozumie sie oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT wystawionej na
petnoletnia osobe fizyczng nieprowadzacg dziatalnosci gospodarczej (tj. Uczestnika),
dokumentujgcy dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego Dowdd zakupu na potrzeby
Konkursu musi by¢ czytelny i oryginalny tzn. taki, ktéry zostat wystawiony przez sklep
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promocyjny (ktérego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie zakupu) i ktory nie jest
sfatszowany (dalej: ,,Dowéd Zakupu”); data i godzina widniejgca na Dowodzie Zakupu musi by¢
wczesniejsza niz data i godzina zarejestrowania Zgtoszenia.

4) wejs¢ na Strone Konkursu, potwierdzi¢ petnoletniosé,

5) zgtosi¢ sie do Konkursu w Czasie Trwania, jednak nie wczesniej niz po dokonaniu Zakupu
Promocyjnego (,Zgtoszenie”), wypetniajgc wszystkie pola formularza zgtoszeniowego na
Stronie Konkursowej, podajac:

a) imieinazwisko
b) poprawny adres e-mail Uczestnika;
c) zatgczyc zdjecie Dowodu Zakupu w formacie .png, .jpg lub .pdf (max. waga pliku 10 MB, )

d) wykonaé, zgodnie z zasadami przewidzianymi w niniejszym Regulaminie, zadanie
konkursowe polegajace na kreatywnej odpowiedzi na zdanie konkursowe:

»Napisz, jak Ty grillujesz i chillujesz z winem Kumala, a potem wygraj!” (dalej jako:
Zgtoszenie)

(odpowiedz na zadanie konkursowe musi sie zamkng¢ w maksymalnie 1000 znakach);

e) potwierdzi¢ zapoznanie sie z postanowieniami Regulaminu i zaakceptowac¢ Regulamin
zaznaczajgc odpowiedni checkbox

f)  ztozy¢ wymagane oswiadczenia: o ukoriczeniu 18 roku zycia oraz spetnieniu warunkéw
przewidzianych w Regulaminie poprzez zaznaczanie odpowiedniego checkbox .

6) Po wypetnieniu wszystkich pdl Formularza Zgtoszeniowego, Uczestnik aby wystaé formularz
zgtoszeniowy (a tym samym Zgtoszenie) powinien nacisngé¢ przycisk , Wyslij zgtoszenie”, przy
czym po wystaniu Formularza Zgtoszeniowego nie ma mozliwosci zamiany danych w nim
podanych.

Po kazdorazowym wystaniu Formularza Zgtoszeniowego Uczestnik otrzyma komunikat
potwierdzajgcy, ze Zgtoszenie zostato przyjete, lub z informacja, ze Zgtoszenie jest nieprawidtowe i
nie zostato przyjete, poprzez wyswietlenie komunikatu na Stronie Konkursowg (komunikat ten moze
zosta¢ zachowany przez Uczestnika, jako print screen ekranu).

Przez caty czas trwania Konkursu, a takze po jego zakonczeniu do dnia wydania Nagréd Uczestnik jest
zobowigzany zachowac oryginat Dowodu zakupu Produktu Promocyjnego w Punkcie Sprzedazy, z
czytelnym wydrukiem daty i godziny oraz pozycji na Dowodzie zakupu, odpowiadajgcej zakupionemu
Produktowi, przy czym data na Dowodzie zakupu musi by¢ wczesniejsza badz z dnia, kiedy zostat
wystany Formularz Zgtoszeniowy.

Podczas tworzenia odpowiedzi na zadanie konkursowe Uczestnik moze zgtosi¢ odpowiedz
wytacznie wtasnego autorstwa. Odrzucone zostang Zgtoszenia, ktére:

1) zawierajg tresci powszechnie uznane za obrazliwe, wulgarne, nawotujgce do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotyczne, propagujgce, pokazujgce lub opisujace
przemoc w stosunku do ludzi lub zwierzat;

2) zawierajg tresci nawigzujgce w negatywny sposéb do ptci, wieku, niepetnosprawnosci, rasy,
narodowosci, przekonan politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji
seksualnej, religii, organizacji o charakterze religijnym;

3) zawierajg tresci niezgodne z prawem;

4) zawierajg tresci godzace w powszechnie uznane wartosci chronione prawem;

5) naruszajg prawa osob trzecich, w tym w szczegolnosci godnosé, czesé, dobre imie, wizerunek;

6) naruszajg dobre obyczaje;

7) promujg produkty konkurencyjne wobec Produktéw Promocyjnych;

8) promujg spozywanie produktéw zawierajgcych alkohol przez dzieci i mtodziez;

9) nie spetniajg innych warunkéw opisanych w Regulaminie;

10) gdy Uczestnik nie posiada praw autorskich lub praw zaleznych do odpowiedzi na zadanie
konkursowe i jej wszystkich elementow w zakresie wskazanym w Regulaminie.
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Kazdy przypadek niezgodnego z Regulaminem udziatu w Konkursie przez Uczestnika skutkowac
bedzie wykluczeniem takiego Uczestnika z udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze wykonac dowolng ilos¢ Zgtoszen z zastrzezeniem, ze kazde Zgtoszenie zwigzane jest
z odrebnym Dowodem Zakupu Produktu Promocyjnego spetniajgcym warunki okreslone w
niniejszym Regulaminie, w mysl zasady, ze jeden Dowdéd zakupu uprawnia do przestania jednego
Zgtoszenia w Konkursie oraz z zamieszczeniem za kazdy razem innej odpowiedzi na zadanie
konkursowe.

Uczestnik jest zobowigzany do zachowania czytelnych i oryginalnych Dowoddéw Zakupu Produktéw
Promocyjnych. Zakup Produktu Promocyjnego musi byé dokonany przed dokonaniem danego
Zgtoszenia konkursowego.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji Dowodéw Zakupdéw Produktéw Promocyjnych
Dowdd Zakupu potwierdza dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego w rozumieniu niniejszego
Regulaminu, jezeli spetnia nastepujgce warunki:

1) zakup Produktu Promocyjnego zostat dokonany przed datg dokonania Zgtoszenia;

2) dowdd zakupu jest prawdziwy - tzn. wystawiony przez sklep, ktérego dane na nim sie znajduja
i nie jest podrobiony lub sfatszowany;

3) dowdd zakupu nie jest uszkodzony — tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci
czy ich autentycznosci, a w szczegdlnosci dowdd zakupu nie jest przeciety, uciety, naderwany,
rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwéch réznych dowodéw zakupu;

4) w liscie zakupéw na dowodzie zakupu jest stowo pozwalajgce stwierdzié, iz zakup dotyczy
Produktu Promocyjnego badz tez na dowodzie zakupu widnieje adnotacja sklepu pozwalajgca
stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu Promocyjnego.

5) Dowodem zakupu na potrzeby niniejszej Konkursu nie jest w szczegdlnosci jego: kserokopia,
kopia notarialnie poswiadczona, wtérnik, odpis, duplikat, skan. W razie utraty lub zniszczenia
oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego udziat w loterii, uczestnikowi nie
przystuguja zadne roszczenia wobec organizatora.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo wykluczenia z udziatu w Konkursie, w tym réwniez
pozbawienia prawa do Nagrody oséb, ktére wziety udziat w Konkursie i nie spetniajg warunkéw
wskazanych w Regulaminie, a takze w przypadku naruszenia przez Uczestnika zasad niniejszego
Regulaminu w tym Uczestnikdw, ktorzy:

a) nie dziatajg osobiscie, ale przez osoby trzecie;

b) wykorzystujg rdozne aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty elektronicznej do
wystepowania w imieniu/zgtaszania rzekomo réznych Uczestnikow;

c) podejmg proby uzycia jakichkolwiek technik ztamania lub obejscia zabezpieczen strony
konkursowej albo wykorzystania jej luk lub wptywania w jakikolwiek inny sposdb na jej dziatanie.

W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z udziatem Uczestnika w Konkursie Organizator moze
kontaktowac sie z Uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego sposobdw komunikacji
(np. prowadzi¢ korespondencje e-mailowg); podczas takiego kontaktu Organizator moze oczekiwac
od Uczestnika podania szczegdtowych informacji dotyczacych jego udziatu w Konkursie, a odmowa
ich podania jest réwnoznaczna ze ztamaniem postanowien niniejszego Regulaminu.

Zakup Produktéw Promocyjnych nie uprawnia do udziatu w Konkursie, w tym do uzyskania Nagrody,
jesli Uczestnik skorzysta z uprawnienia do zwrotu ktdregokolwiek z nabytych Produktéw
Promocyjnych przyznanego dobrowolnie przez sprzedawce. W przypadku wykrycia przez
Organizatora naruszenia przez Uczestnika postanowienia zdania poprzedzajgcego ma zastosowanie
5.9 Regulaminu. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania do sytuacji, gdy Uczestnik dokonat
zakupu wiecej niz jednego Produktu Promocyjnego, a dokonat zwrotu, tylko czesci zakupionych
Produktow Promocyjnych, a pozostata mu liczba Produktéw Promocyjnych uprawnia go do udziatu
w Konkursie (tj. co najmniej jedne Produkt Promocyjny).

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki okreslone w
niniejszym Regulaminie. W tym celu Organizator, przed wydaniem Nagrody, moze zazgda¢ od
Laureata przestania na adres siedziby Organizatora oryginatu Dowoddéw zakupu Produktu, ktéry
dotyczy nagrodzonej Pracy Konkursowej. Stwierdzenie przez Organizatora, ze Dowdd zakupu nie
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spetnia warunkéw okreslonych w Regulaminie lub odmowa przestania przez Laureata oryginatu
Dowoddw zakupu (w ramach postepowania weryfikacyjnego) stanowi podstawe usuniecia
nagrodzonego Zgtoszenia, ktérego dotyczy dana weryfikacja i pozbawienia go prawa do Nagrody.
Réwniez informacja otrzymana z Punktu Sprzedazy, ktérego nazwa znajduje sie na Dowodzie
zakupu, iz wskazany Dowdéd zakupu nie zostat wystawiony przez ten Punkt sprzedazy, jest
podstawag, usuniecia Zgtoszenia, ktérego dotyczy taka informacja, i utraty prawa do Nagrody.

WYLONIENIE LAUREATOW KONKURSU. WYDAWANIE NAGROD

Komisja Konkursowa w terminie do 10 dni od zakorhczenia konkursu wytoni najlepsze Zgtoszenia
konkursowe bedace odpowiedziag na zadanie konkursowe w oparciu o przyjete kryterium
kreatywnosci, oryginalnosci i pomystowosci, a takie biorgc pod uwage zgodnos$¢ Zgtoszen z
Regulaminem.

Komisja Konkursowa zgodnie z ww. kryteriami utworzy liste rankingowg laureatow (,,Laureaci”) dla
na ktérej znajdzie sie 120 najwyzej ocenionych Zgtoszen, utozonych w kolejnosci od Zgtoszenia
ocenionego najwyzej, przydzielajgc tym samym 5 Nagrdod | stopnia (dla 5 najlepszych Zgtoszen), 15
Nagréd Il stopnia (dla 15 kolejnych Zgtoszen) i 100 Nagréd Il stopnia (dla 100 kolejnych Zgtoszen).

Jednoczesnie do listy Laureatéw utworzona zostanie lista Laureatéw rezerwowych, na ktoérej
znajdzie sie 15 kolejnych najwyzej ocenionych Zgtoszen po Zgtoszeniach uwzglednionych na liscie
Laureatow. W sytuacji, gdy Laureat nie spetni wymogdw Regulaminu i utraci prawo do Nagrody,
kolejne Zgtoszenie na liscie Laureatdw, po Zgtoszeniu ktére wypada, zajmuje jego miejsce, dalsze
awansujg o pozycje wyzej, a najwyzej oceniane Zgtoszenie z listy rezerwowej wchodzi na ostatnie
miejsce listy rankingowej Laureatow. Procedura ma zastosowanie maksymalnie dwa razy do kazdej
pozycji na liscie rankingowej Laureatéw, do czasu wyczerpania listy rezerwowej.

Laureaci powiadamiani sg o wygranej e-mailem na adres, podany przy dokonywaniu Zgtoszenia, w
terminie do 10 dni roboczych od dnia wytonienia Laureatow.

W tresci wiadomosci, o ktérej mowa w pkt 6.4. powyzej, Organizator poprosi Laureata Nagrody o
to by w ciggu 3 dni roboczych od dnia powiadomienia o wygranej, pod rygorem utraty prawa do
Nagrody, przestat na podany adres mailowy dane osobowe (imie i nazwisko, adres
korespondencyjny na terenie Polski, numeru telefonu, oraz numer konta bankowego (w przypadku
nagrody Il stopnia).

Nagrody rzeczowe (Nagrody | stopnia i Nagrody Ill stopnia) przekazywane sg przesytka kurierskg na
wskazany przez Laureata adres korespondencyjny w Polsce, w terminie do 60 dni od dnia
otrzymania wszystkich wymaganych danych adresowych w odpowiedzi mailowe;j.

Nagroda Il stopnia przekazana zostanie w formie elektronicznej, w tym bilety na festiwal zostang
wystane na adres mailowy wskazany przez Laureata w terminie do 3 dni od otrzymania wszystkich
wymaganych danych. Nagroda pieniezna wchodzgca w sktad nagrody drugiego stopnia zostanie
przekazana na nr konta bankowego wskazanego przez Laureata, w terminie do 14 dni od otrzymania
wszystkich wymaganych danych adresowych.

Nagrody pieniezne, o ktérych mowa w pkt 2.2 przesytane sg na konto wtasciwego Urzedu
Skarbowego zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi.

Laureat ma prawo zrezygnowac z Nagrody bez prawa do ekwiwalentu pienieznego. Laureat nie ma
mozliwosci wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny. Odbiér Nagrody Laureat potwierdza,
odbierajgc przesytke. Do Nagrody zostanie réwniez dotgczony protokdt odbioru Nagrody, ktéry
Laureat bedzie zobowigzany podpisa¢ przed wydaniem Nagrody. Doreczenie Nagrody mozliwe jest
jedynie do rgk wtasnych Laureata Laureat zobowigzany jest informowac Organizatora o kazdej zmianie
swojego adresu zamieszkania do czasu odbioru Nagrody.

W przypadku niepodania przez Laureata Konkursu petnych danych niezbednych do przekazania
Nagrody, w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania informacji od Organizatora lub ujawnienia
informacji o niewywigzaniu sie z innych postanowien Regulaminu, po uprzednim wezwaniu do
uzupetnienia danych w terminie nie krétszym niz 3 dni, traci on/fona prawo do Nagrody, a
Organizator wytoni w jego miejsce kolejnego Uczestnika, ktory otrzyma Nagrode.
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W przypadku, gdy wytonienie kolejnych Laureatow nie jest mozliwe z powodu braku Zgtoszen
spetniajacych kryteria wyboru okreslonych Regulaminie, a takze w przypadku gdy liczba zwycieskich
Zgtoszen, ktérych autorzy spetnili wszystkie warunki formalne do uzyskania nagrody bedzie
mniejsza niz liczba Nagréd Organizator ma prawo do przyznania tgcznie mniejszej liczby Nagréd.
Niewydane Nagrody pozostajg w dyspozycji EC.

W przypadku, gdy pojawig sie zastrzezenia co do posiadania przez Laureata petni praw autorskich
do utworu lub jego czesci zawartego w Zgtoszeniu Laureat ma 10 dni na przedstawienie dowodow
Swiadczacych o posiadaniu przez niego petni tych praw. W przeciwnej sytuacji Laureat traci prawo
do Nagrody, a Organizator nie jest zobowigzany do przyznania Nagrody innemu Uczestnikowi.
Niewydane Nagrody pozostajg w dyspozycji EC.

Nagrody mogg by¢é wydane wytgcznie osobiscie Laureatom Konkursu. Przy odbiorze nagrody
Laureat moze by¢ zobowigzany do podpisania protokotu przekazania Nagrody jako warunku
przekazania Nagrody.

W przypadku, gdy dostarczenie Nagrody przez kuriera, okaze sie niemozliwe, Laureat traci prawo
do Nagrody, a Organizator nie jest zobowigzany do wyboru kolejnego Laureata. Zwrot przesytki
wiasciwie zaadresowanej skutkuje przepadkiem Nagrody, ktdra przechodzi do dyspozycji EC.

W przypadku niespetnienia ktoregokolwiek z warunkdw przewidzianych w Regulaminie, Laureat
traci prawo do Nagrody.

Nagrody nieodebrane w terminie przechodzg na rzecz Organizatora.

POSTEPOWANIE REKLAMACYINE

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszac
najpdzniej w terminie do 30.07.2024 r. pisemnie listem poleconym na adres biura Organizatora :
Brand Kolektyw z 0.0., ul. Swieradowska 47, 02-662 Warszawa lub poczta elektroniczng na adres:
faktoriawin@brandkolektyw.pl.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika w przypadku, gdy
Uczestnik zazgda odpowiedzi pisemnej, wysytanej pocztg tradycyjng) lub adres e-mail do kontaktu
(w przypadku gdy Uczestnik zazgda odpowiedzi w formie elektronicznej), adres e-mail ktéry podano
przy Zgtoszeniu,, jak réwniez doktadny opis i powdd reklamacji, stosowne zgdanie z dopiskiem na
kopercie lub w tytule maila ,Konkurs Faktoria Win Kumala chilluje, Zgrana Para grilluje! —
reklamacja”.

Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczonych od dnia jej otrzymania przez
Agencje. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym wystanym na
adres podany w reklamacji lub w formie zwrotnej wiadomosci e-mailowej (w zaleznosci od wyboru
Uczestnika).

Niezaleznie od prawa do ztozenia reklamacji zgodnie z postanowieniami Regulaminu, Uczestnik ma
prawo do zgtaszania swoich roszczen i ich dochodzenia na zasadach przewidzianych przepisami
powszechnie obowigzujgcego prawa regulujgcego odpowiedzialno$¢ Organizatora wobec
konsumenta. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wyfacza ani nie ogranicza prawa
Uczestnika do niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze
postepowania sgdowego przed wtasciwym sgdem powszechnym.

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem Pani/ Pana danych osobowych przetwarzanych na potrzeby niniejszego Konkursu
jest Eurocash S.A. z siedzibg pod adresem ul. Wisniowa 11, 62-052 Komorniki (dalej jako:
»Administrator”). Z Administratorem mozna skontaktowal sie przez adres email:
eurocash@eurocash.pl lub telefonicznie pod numerem 61 658 33 00 lub pisemnie na adres
siedziby Administratora.

Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna kontaktowac sie we wszelkich
sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych oraz korzystania z praw zwigzanych z
przetwarzaniem danych. Kontakt mozliwy jest poprzez przestanie zapytania na adres poczty
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elektronicznej: iod ec@eurocash.pl, telefonicznie pod numerem: 61 333 22 74 lub pisemnie na
adres Administratora.

Pani/ Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez Administratora w celu:

a) przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu zgodnie z Regulaminem — podstawg prawng
przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes Administratora polegajgcy na promocji marki
Kumala,

b) rozliczenia Nagrod przyznanych w Konkursie — podstawg przetwarzania jest obowigzek prawny
cigzacy na Administratorze,

c) rozpatrzenia reklamacji — podstawg prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes
Administratora polegajacy na koniecznosci dbania o prawidtowy przebieg Konkursu,

d) ustalenia lub dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez
Administratora — podstawg prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes
Administratora, polegajgcy na obronie swoich intereséw gospodarczych.

Pani/ Pana dane osobowe bedg przekazywane podmiotom s$wiadczagcym ustugi na rzecz
Administratora, w tym w szczegdlnosci dostawcom ustug IT, agencjom marketingowym, firmom
kurierskim.

Pani/ Pana dane osobowe bedg przetwarzane do czasu wydania nagrody. Okres przechowywania
danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedtuzony o okres przedawnienia roszczen, jezeli
przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla dochodzenia ewentualnych roszczen lub
obrony przed takimi roszczeniami przez administratora. Po tym okresie dane bedg przetwarzane w
celu i w zakresie wynikajgcym z przepiséw prawa.

Przystuguje Pani/ Panu prawo dostepu do danych oraz prawo zgdania ich sprostowania, ich
usuniecia lub ograniczenia ich przetwarzania, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych.

Przystuguje Pani/ Panu prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie ochrong
danych osobowych w panstwie cztonkowskim zwyktego pobytu, miejsca pracy lub miejsca
popetnienia domniemanego naruszenia. W Polsce wtasciwym organem jest Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

Podanie Pani/ Pana danych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Bez
podania danych wziecie udziatu w Konkursie nie jest mozliwe.

PRAWA AUTORSKIE

Biorac udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczes$nie oswiadcza, ze:

a) Jest wytgcznym tworcg odpowiedzi na Zadanie konkursowe, w rozumieniu ustawy z dnia 4
lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2006 r. nr 90, poz. 631 ze
zm., dalej: ,Ustawa PrAutor”) oraz

b) przystugujag mu petne autorskie prawa majgtkowe do odpowiedzi na zadanie konkursowe.

Organizator oraz EC, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie nabywa od Uczestnika prawo do
nieodptatnego korzystania, na zasadzie licencji niewytgcznej, bez ograniczen terytorialnych i
czasowych, z odpowiedzi na zadanie konkursowe zgtoszone do Konkursu, bedace utworami w
rozumieniu Ustawy PrAutor na nastepujgcych polach eksploatacji:

a) zwielokrotnianie i utrwalanie dowolng technikg, dla celéw opisanych w lit. b i c ponizej;

b) wprowadzenie do pamieci komputera, sieci komputerowych, w tym w szczegdlnosci Internetu
lub baz danych;

c) rozpowszechnianie poprzez umieszczanie na fan page Organizatora w serwisie
spotecznosciowym Facebook oraz Instagram, stronach internetowych Organizatora i
udostepnianie uzytkownikom tych stron, w miejscu i czasie przez nich wybranym.

d) wykorzystywanie, catosci lub czesci Utworu, w celach i na srodkach przeznaczonych do reklamy
lub promocji produktéw i ustug, w tym napojow alkoholowych, niezaleznie od formy i tresci
materiatow reklamowych, ich wielkosci, materiatow, z ktdrych zostaty sporzadzone, techniki


mailto:iod_ec@eurocash.pl

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

utrwalania oraz miejsca ekspozycji, w tym w broszurach, ulotkach, wizytéwkach reklamowych i
katalogach niezaleznie od ich iloSci, naktadu, techniki sporzadzenia i sposobu dystrybucji;

Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie celem, dla ktérego nadestane
zadania konkursowe zostang wykorzystane przez Organizatora lub EC.

Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji nie przystuguje dodatkowe
wynagrodzenie.

Uczestnik upowaznia Organizatora do wykonywania jego autorskich praw osobistych w zakresie
decydowania o pierwszym udostepnieniu odpowiedzi na zadanie konkursowe publicznosci,
decydowania o jego integralnosci, oznaczania odpowiedzi na zadanie konkursowe imieniem i
nazwiskiem twodrcy oraz do nadzoru autorskiego, z poszanowaniem tychze praw, dla celéw
okreslonych Regulaminem.

Organizator oraz EC majg (indywidualnie) prawo udzielania dalszej licencji (sublicencja) w zakresie
okreslonym w pkt 9.2. powyzej.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE
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W Czasie Trwania Konkursu, do czasu rozpatrzenia reklamacji, tres¢ Regulaminu bedzie dostepna w
siedzibie Organizatora oraz na stronie konkursowej pod adresem: www.faktoriawin.pl/konkurs

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za indywidualne ustawienia (konfiguracje) urzadzen
Uczestnikéw, a takze ustawienia wystepujgce u dostawcédw Internetu i operatoréow
telekomunikacyjnych, z ktérych ustug korzystajg Uczestnicy.

Biorgc udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go
do udziatu w Konkursie, a w szczegdlnosci Uczestnik zobowigzuje sie nie ingerowaé¢ w przebieg
Konkursu w sposéb naruszajgcy jego zasady oraz przebieg zamierzony przez Organizatora.

Uczestnik moze w kazdym czasie, bez koniecznosci podawania przyczyny, zrezygnowac z udziatu w
Konkursie wysyfajagc wiadomos¢ e-mail na adres faktoriawin@brandkolektyw.pl z informacjg o takiej
rezygnacji oraz z nastepujacymi danymi data zgtoszenia Pracy Konkursowej, adres email podany w
Formularzu Zgtoszeniowym. Rezygnacja w przypadku Laureata Nagrody powoduje utrate prawa do
przyznanej Nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych lub
nieprawdziwych danych dotyczacych adresu zamieszkania lub innych danych uniemozliwiajgcych
lub opdzniajgcych wreczenie przez Organizatora Nagrod w zwigzku z prowadzeniem Konkursu.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa.

Regulamin wchodzi w zycie z dniem opublikowania na stronie konkursowej.
Niniejszy Regulamin dostepny jest w linku na Stronie Konkursowej oraz w siedzibie Organizatora.

Organizator zastrzega mozliwosé dokonywania zmian w niniejszym regulaminie.



