REGULAMIN KONKURSU

»Projekt koszulki. Poczuj rytm, poczuj Kumala!”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Niniejszy regulamin (,,Regulamin”) reguluje zasady organizacji konkursu pod nazwg
»Projekt koszulki. Poczuj rytm, poczuj Kumala!” (,,Konkurs”).

1.2. Organizatorem Konkursu, Fundatorem Nagréd oraz Administratorem danych jest Eurocash S.A.
z siedzibg w Komornikach pod adresem ul. Wisniowa 11, 62-052 Poznan, wpisana

do Rejestru Przedsiebiorcéw KRS prowadzonego przez Sgd Rejonowy Poznarn — Nowe Miasto i

Wilda w Poznaniu, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr KRS

0000213765, NIP 7791906082 (,,Organizator”).

1.3. Czynnosci w Konkursie na zlecenie Organizatora wykonuje Synergia Creative Sp. z 0. 0. z siedzibg
w Poznaniu, adres: ul. Janiny Omankowskiej 58, 60-465 Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sgd Rejonowy Poznan-Nowe Miasto i Wilda w
Poznaniu VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000769086, NIP
7811989379 (,,Organizator Wykonawczy”).

1.3. Konkurs organizowany jest na terenie Rzeczpospolitej Polskie;j.
1.4. Konkurs organizowany jest na stronie internetowej www.faktoriawin.pl/wygrajzkumala

1.5. Organizator Wykonawczy ponosi petng odpowiedzialnosc za tres¢ Regulaminu, przebieg, realizacje
i obstuge Konkursu, wydanie Nagréd oraz rozpatrzenie ewentualnych reklamacji dotyczacych sposobu
przeprowadzenia Konkursu.

1.6. Konkurs trwa od dnia 24.02.2020 r. do dnia 20.03.2020 r.

1.7. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie zalezy od przypadku ani nie polega na odgadywaniu i nie
jest loterig pieniezng, loterig fantowg, loterig promocyjng, ani zadng inng grg losowa ani zaktadem
wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych(tekst jedn.
Dz.U. 2019 poz. 847, z pdzn. zm.). Organizator sktada przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919
i 921 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (t.j. Dz.U. z 2019 r. poz. 1145 z pdzn. zm.).

1.8. Przedmiotem konkursu jest zaprojektowanie grafiki na koszulke, inspirowanej jaszczurkg bedaca
brand hero wina KUMALA. Jaszczurka moze by¢: obracana, prezentowana w lustrzanym odbiciu.

Nie moze byé zmieniany jej ksztatt, dodawane elementy np. oczy, jezyk, etc. Jaszczurka moze by¢
osadzona w dowolnym kontekscie, przy zachowaniu safe image. Kolorystyka oraz look & feel powinny
nawigzywa¢ do key visual, charakteru oraz targetu wina KUMALA. Grafika winna by¢
odzwierciedleniem autentycznosci, bezpretensjonalnosci, kreatywnosci, niezaleznosci, poczucia
humoru jak i mtodosci ducha. Niech zacheca ludzi do spotkan w gronie przyjaciot. Istnieje mozliwos¢
pobrania samego obrysu jaszczurki (brand hero) i wypetnienia jej dowolnym printem.

1.9. Punkty sprzedazy, w ktdrych mozna obejrze¢ butelke wina KUMALA w réznych wariantach to m.in.
sklepy: Mila, Delikatesy Centrum, ABC, Groszek, Lewiatan, Top Market oraz na wybranych stacjach
benzynowych Shell i Circle K.



1.10. Organizator Wykonawczy powota komisje sktadajgcy sie z 3 jego przedstawicieli (,,Komisja
Konkursowa”). Komisja Konkursowa zobowigzana bedzie do petnienia nadzoru nad przebiegiem
Konkursu, przestrzeganiem postanowien Regulaminu przez Uczestnikéw oraz podejmowania
innych czynnosci, wskazanych w Regulaminie, w tym rozstrzyganie reklamacji.

2. NAGRODY

2.1. Organizator przewidziat nastepujgce nagrody w Konkursie (,,Nagrody”):

a) Nagroda za | miejsce — nagroda pieniezna w wysokosci 5000 zt, oraz wyprodukowanie koszulek ze
zwycieska grafika. Przewidziano réwniez dodatkowa nagrode pieniezng w wysokosci 556 zt na pokrycie
podatku na pokrycie zryczattowanego podatku dochodowego.

b) Nagroda za Il miejsce — nagroda pieniezna w wysokosci 2000 zt, oraz wyprodukowanie koszulek ze
zwycieska grafika. Przewidziano réwniez dodatkowgq nagrode pieniezng w wysokosci 222 zt na pokrycie
podatku na pokrycie zryczattowanego podatku dochodowego.

c) Nagroda za Ill miejsce — nagroda pieniezna w wysokosci 2000 zt, oraz wyprodukowanie koszulek ze
zwycieska grafika. Przewidziano réwniez dodatkowgq nagrode pieniezng w wysokosci 222 zt na pokrycie
podatku na pokrycie zryczattowanego podatku dochodowego.

2.2. Organizator informuje, ze na zdobywcy nagrody nie cigzy obowigzek odprowadzenia
zryczattowanego podatku dochodowego, (zgodnie z Ustawg o podatku dochodowym od oséb
fizycznych z dnia 26 lipca 1991 roku (Dz.U.2000 r. nr 14 poz. 176 ze zm. art. 30.1.2). Cigzy on na
organizatorze konkursu.

2.3. Laureat konkursu nie ma prawa do przeniesienia prawa do nagrody na osoby trzecie.
2.4. Jeden Uczestnik moze uzyskaé prawo do maksymalnie jednej Nagrody w Konkursie.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

3.1. Konkurs przeznaczony jest wyfacznie dla oséb fizycznych, powiadajgcych petng zdolnos¢ do
czynnosci prawnych, petnoletnich. Konkurs skierowany jest przede wszystkim do studentéw uczelni o
profilu artystycznym.

3.2. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu cztonkowie Komisji Konkursowej oraz ich najblizsza rodzina:
matzonkowie, zstepni, wstepni oraz rodzenstwo.

3.3. Uczestnikiem Konkursu jest osoba, ktdra nadestata prace konkursowg poprzez formularz
zgtoszeniowy na stronie www.faktoriawin.pl/wygrajzkumala do 13.03.2020 roku. Praca musi by¢
wykonana w formacie wektorowym ai, eps, z fontami zamienionymi na krzywe lub w formacie
rastrowym tiff w rozdzielczosci 300 DPI, w skali 1:1. Motyw brand hero bedzie do pobrania pod
adresem www.faktoriawin.pl/wygrajkumala. Pobrany motyw moze by¢ wykorzystany przez Uczestnika
tylko i wytacznie na potrzeby Konkursu i nie moze by¢ przez niego dalej rozpowszechniany.

3.4. Aby wzigc¢ udziat w Konkursie i ubiegad sie o Nagrode, Uczestnik powinien:

1) spetni¢ warunki, o ktérych mowa w punktach 3.1., 3.2,, 3.3,

2) ztozy¢ oswiadczenie o zapoznaniu sie z postanowieniami Regulaminu i zaakceptowanie

jego tresci. Uczestnik biorgc udziat w Konkursie potwierdza, ze zapoznat sie z jego Regulaminem oraz
akceptuje jego postanowienia,

3) ztozy¢ oswiadczenia o tresci:
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»OS$wiadczam, ze zostatem/am poinformowany/a, iz Administratorem moich danych osobowych jest
Eurocash S.A. z siedzibg w Komornikach pod adresem ul. Wisniowa 11, 62-052 Poznan a moje dane
beda przetwarzane w celach zwigzanych z udziatem i otrzymaniem nagrody w konkursie , Projekt
koszulki. Poczuj rytm, poczuj Kumala” oraz w celach zwigzanych przedmiotowo z konkursem, tj. w
celach zwigzanych z przyznawaniem nagréd, prowadzeniem sprawozdawczosci finansowe;.
Oswiadczam, ze zostatem/-am poinformowany/-a o tym, ze podanie danych osobowych ma charakter
dobrowolny, lecz niezbedny do udziatu w Konkursie i otrzymania nagrody. Przyjmuje do wiadomosci,
ze Administrator danych powierzyt przetwarzanie moich danych spétce Synergia Creative Sp. z 0. 0. z
siedzibg w Poznaniu, adres: ul. Janiny Omankowskiej 58, 60-465 Poznan, wpisang do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan-Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
0000769086, NIP 7811989379, w celu organizacji Konkursu ,Projekt koszulki. Poczuj rytm, poczuj
Kumala”. Doktadna informacja o przetwarzaniu moich danych znajduje sie w Regulaminie Konkursu.
Jednoczesnie oswiadczam i zapewniam, iz jako autor dziefa, jestem wylgcznym posiadaczem
osobistych i majatkowych praw autorskich do projektu ktérymi to prawami moge swobodnie
rozporzadzac i korzystac.”

Powyzsze oswiadczenie sktadane jest w formularzu zgtoszeniowym.

3.5. Odrzucone zostang Zgtoszenia, ktore:

1) zawierajg tresci powszechnie uznane za obrazliwe, wulgarne, nawotujgce do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotyczne, propagujgce przemoc;

2) zawierajg tresci nawigzujgce w negatywny sposob do pftci, wieku, niepetnosprawnosci, rasy,
narodowosci, przekonan politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji
seksualnej, religii, organizacji o charakterze religijnym;

3) zawierajg tresci niezgodne z prawem;

4) zawierajg tresci godzgce w powszechnie uznane wartosci chronione prawem;

5) naruszajg prawa osoéb trzecich, w tym w szczegdlnosci godnosé, czes$é, dobre imie, wizerunek;
6) naruszajg dobre obyczaje;

7) promujg produkty konkurencyjne wobec Produktéw Promocyjnych;

8) nie spetniajg innych warunkéw opisanych w Regulaminie.

3.6. Uczestnik moze wykonac¢ dowolng ilo$¢ prac, zgodnych z Regulaminem.

3.7. Uczestnik dokonuje zgtoszenia konkursowego samodzielnie, we wtasnym imieniu. Uczestnik
bioragc udziat w Konkursie wyraza zgode, pod zawieszajgcym warunkiem zdobycia nagrody w
Konkursie, na nieodptatne przeniesienie na rzecz Organizatora, na zasadach okreslonych w punkcie
4.7. Regulaminu, wszystkich majatkowych praw autorskich do nadestanej Pracy Konkursowej w tym
wykonywania praw zaleznych, a takze zobowigzania sie do niewykonywania praw autorskich
osobistych do Pracy Konkursowej, poza prawem do autorstwa. Organizator wykonawczy
niezwtocznie po rozstrzygnieciu konkursu oraz uptywie terminu do zgtaszania reklamacji zniszczy
bedace w jego posiadaniu pozostate prace konkursowe.

3.8. Poprzez fakt dokonania zgtoszenia, o ktérym mowa powyzej w punkcie 3.2, zawierajgcego Prace
Konkursowa Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze do przestanej Pracy Konkursowej przystugujg mu
wszelkie prawa, w tym zwlaszcza prawa wilasnosci intelektualnej, w tym wytaczne prawa autorskie, w
szczegodlnosci umozliwiajgce reprodukcje, rozpowszechnianie i publikowanie oraz, ze przestana praca
konkursowa nie narusza w zaden sposdb praw autorskich bgdz innych praw czy débr prawnie
chronionych osdéb trzecich i jest wyfacznie efektem osobistej dziatalnosci Uczestnika i nie zostata
uprzednio nigdzie opublikowana. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$é za szkody poniesione



przez Organizatora lub osoby trzecie wspdtpracujace z Organizatorem, spowodowane
opublikowaniem Pracy Konkursowej zawierajacej wady prawnej zobowigzany jest kazdorazowo
zwolni¢ Organizatora i takie osoby trzecie od wszelkich roszczen wynikajacych z tego faktu.
Postanowienia niniejszego Regulaminu nie wytgczajg odpowiedzialnosci Uczestnika za naruszenie
praw osdb trzecich okreslonej przepisami prawa, w szczegdlnosci Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych. Uczestnik nie nabywa prawa do Nagrody w razie, gdy
przestana przez niego Praca Konkursowa narusza prawo lub prawa, o ktérych mowa powyzej w
niniejszym punkcie, oséb trzecich.

4. WYLONIENIE ZWYCIEZCOW KONKURSU. WYDAWANIE NAGROD

4.1 Do dnia 20.03.2020 r. Komisja Konkursowa wytoni najlepsze prace konkursowe w oparciu
o przyjete kryterium kreatywnosci, oryginalnosci i pomystowosci, a takze biorgc pod uwage zgodnos¢
Zgtoszen z Regulaminem.

Komisja Konkursowa zgodnie z ww. kryteriami utworzy Liste Laureatéw, na ktdrej znajdg sie nazwiska
trzech najwyzej ocenionych autoréw prac, utozong w kolejnosci od Zgtoszenia ocenionego najwyzej,
przydzielajagc Nagrody dla kolejnych Zgtoszen z Listy — nagroda za | miejsce dla poz. 1, nagroda za ll dla
poz. 2, lll miejsce dla poz. 3.

4.2. Jednoczesnie utworzona zostanie Lista Rezerwowa, na ktérej znajdzie sie 5 kolejnych najwyzej
ocenianych Zgtoszen, ktéra bedzie wykorzystywana w przypadku gdyby Laureat z Listy

nie spetnit wymogow Regulaminu i utracit prawo do Nagrody. W takim przypadku kolejne Zgtoszenie
na Liscie po Zgtoszeniu ktdre wypada, zajmuje jego miejsce, dalsze awansujg o pozycje wyzej, a
najwyzej oceniane Zgtoszenie z listy rezerwowej wchodzi na ostatnie miejsce Listy. Procedura ma
zastosowanie maksymalnie dwa razy do kazdej pozycji na Liscie lub do czasu wyczerpania Listy
Rezerwowej, przy czym nagroda gtdwna przypadnie dla najwyzej ocenionego Zgtoszenia z Listy, ktére
zostanie zweryfikowane w pierwszej kolejnosci.

4.3. Organizator Wykonawczy, w dniu wytonienia Laureatéw poinformuje Laureatdéw o wygranej,
wysytajgc wiadomosé e-mail na adres podany w Zgtoszeniu.

4.4. Organizator w wystanej wiadomosci poprosi o podanie imienia i nazwiska, daty urodzenia, numeru
telefonu i numeru konta bankowego (dane niezbedne do skutecznego doreczenia nagrody).

4.5. W przypadku niemoznosci nawigzania kontaktu, w sposéb opisany w punkcie 4.3. powyzej, z
osobg wytoniong jako Laureat lub niewykonania przez niego czynnosci, o ktérych mowa w pkt.

4.4. lub nie zawarcia umowy, o ktérej mowa w pkt. 4.7 ponizej, w terminie 7 dni od dnia wystania przez
Organizatora wiadomosci e-mail, Organizator podejmie analogiczng prébe skontaktowania sie
z kolejnymi wytonionymi Uczestnikami, na podstawie utworzonej Listy Rezerwowej, zgodnie z pkt. 4.2.

4.6. Organizator ogtosi liste laureatéow na stronie www.faktoriawin.pl/wygrajzkumala w terminie do
2 dni roboczych od dnia wytonienia Laureatdw i zawieraé bedzie jedynie imie oraz pierwszg litere
nazwiska kazdego z Laureatdw. Lista laureatéw dostepna bedzie do dnia 30.04.2020r.

4.7. Laureaci Konkursu otrzymajg nagrode przelewem na konto, po podpisaniu i odestaniu w terminie
7 dni od otrzymania od Organizatora/Organizatora Wykonawczego, umowy o przeniesienie
majatkowych praw autorskich do zwycieskich projektéw. Wzdr umowy zostanie przedstawiony przez
Organizatora/Organizatora Wykonawczego.

4.8. W przypadku niespetnienia ktéregokolwiek z warunkéw przewidzianych w Regulaminie, zwyciezca
traci prawo do Nagrody.



4.9. Nagrody niewydane pozostajg do dyspozycji Organizatora.

5. PRAWA AUTORSKIE

5.1. Z dniem wytonienia Laureaci Konkursu, zobowigzujg sie nieodptatnie i bezwarunkowo, przeniesé¢
na Organizatora konkursu wtasnos¢ pracy konkursowej oraz autorskie prawa majgtkowe zwigzane z
przedtozong pracg konkursowg bez ograniczen czasowych i terytorialnych w szczegélnosci:

1) w zakresie utrwalania i nieograniczonego zwielokrotniania utworu kazdg mozliwg technikg dostepng
w dniu przeniesienia majatkowych praw autorskich, wytwarzanie egzemplarzy utworu kazdg mozliwg
technikg dostepng w dniu przeniesienia majagtkowych praw autorskich (drukarska, fotograficzng,
kserograficzng, zapisu magnetycznego, analogowsa, cyfrowg), w szczegdlnosci poprzez drukowanie,
skanowanie, wykonywanie odbitek, przy uzyciu nos$nikdw magnetycznych, magnetooptycznych,
cyfrowych, technikga video, technikg komputerowg lub przy pomocy rzutnika;

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzanie do
obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

3) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w ust. 2 — publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposodb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym, w szczegdlnosci prezentowania pracy konkursowej w Internecie.

6. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

6.1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszac
Organizatorowi Wykonawczemu pocztg elektroniczng na adres:
konkurskumala@synergia-agency.com

6.2. Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, jak rowniez doktadny
opis i powdd reklamacji, stosowne zgdanie z dopiskiem w tytule maila ,Konkurs. Poczuj rytm, poczuj
Kumala! — reklamacja”.

6.3. Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczonych od dnia jej otrzymania przez
Organizatora Wykonawczego. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora
Wykonawczego w formie zwrotnej wiadomosci e-mailowej.

7. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

7.1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest
Podmiot Zlecajacy Konkurs — Eurocash z siedzibg w Komornikach (62-052) przy ul. Wisniowej 11.

7.2. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktérym mozna skontaktowac sie poprzez
e-mail iod_ec@eurocash.pl, telefonicznie pod numerem 613332277 lub pisemnie na adres siedziby
Administratora w kazdej sprawie dotyczgcej przetwarzania danych osobowych.

7.3. Uczestnicy zobowigzani sg do informowania Administratora danych osobowych o kazdej zmianie
w zakresie udostepnionych danych osobowych.
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7.4. Podanie przez Uczestnika swoich danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia
udziatu w Konkursie oraz rozpatrzenia ewentualnych reklamacji.

7.5. Dane osobowe bedg przetwarzane w szczegdlnosci zgodnie z przepisami Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), Dz. U.
UE L 119/1 z dnia 4 maja 2016 roku (dalej: ,,RODQ”), oraz zgodnie z odpowiednimi przepisami
krajowymi.

7.6. Dane osobowe bedg przetwarzane przez Podmiot Zlecajgcy Konkurs wytgcznie w nastepujacych
celach:

w celu przeprowadzenia Konkursu, przyznania i wydania nagréd — podstawg prawng przetwarzania
jest prawnie uzasadniony interes administratora polegajgcy na procedowaniu Konkursu i wytonieniu
Zwyciezcow zgodnie z Regulaminem,

w celu rozpatrywania skarg i reklamacji oraz ewentualnego ustalenia i dochodzenia roszczen lub
ochrony przed roszczeniami — podstawg prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes
administratora polegajacy na obronie jego praw i interesdw gospodarczych oraz dbatos¢ o poprawny
przebieg konkursu,

w celu realizacji obowigzkéw publicznoprawnych wynikajgcych w szczegdlnosci z przepiséow
podatkowych — podstawg prawng przetwarzania jest niezbednos$¢ przetwarzania do wypetniania
obowigzkéw prawnych cigzgcych na administratorze.

7.7. Dane osobowe mogg by¢ przekazywane podmiotom $wiadczgcym ustugi na rzecz administratora
niezbedne do realizacji konkursu, w szczegdlnosci dostawcom ustug IT, agencjom marketingowym, w
tym Organizatorowi oraz podmiotom odpowiedzialnym za wydanie i doreczenie Nagréd Zwyciezcom.

7.8. Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do przeprowadzenia i
rozstrzygniecia Konkursu. Okres przetwarzania moze zostac kazdorazowo przedtuzony o okres
przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla ustalenia lub
dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez administratora. Po
tym okresie dane bedg przetwarzane jedynie w celu i w zakresie wynikajgcym z przepiséw prawa.

7.9. Uczestnikom przystuguje prawo dostepu do danych oraz prawo zgdania ich sprostowania, ich
usuniecia lub ograniczenia ich przetwarzania oraz prawo do wniesienia sprzeciwu wobec ich
przetwarzania.

7.10. Uczestnikom przystuguje takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie
ochrong danych osobowych, gdy uznajg, ze przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy
RODO. Na terenie Polski, organem nadzorczym wtasciwym do wniesienia skargi jest Prezes Urzedu
Ochrony Danych Osobowych.

7.11. Szczegdtowe informacje dotyczace plikdw cookies wykorzystywanych na Stronie Internetowe;j
znajdujg sie pod linkiem: http://faktoriawin.pl/polityka-prywatnosci/



8. POSTANOWIENIA KONCOWE

8.1. W okresie trwania Konkursu, tres¢ Regulaminu bedzie dostepna w siedzibie Organizatora
Wykonawczego oraz na stronie konkursowej pod adresem: www.faktoriawin.pl/wygrajzkumala

8.2. W kwestiach nieobjetych Regulaminem bedg miaty zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego oraz
przepisy o ochronie danych osobowych.

8.3. Organizator zastrzega sobie prawo zmian z waznych i uzasadnianych powoddéw niniejszego
Regulaminu przy zastosowaniu odpowiednich form informacji i zawiadomien Uczestnikéw Konkursu.
Zmiany w Regulaminie nie moga naruszaé praw nabytych przez Uczestnikéw Konkursu.


http://www.faktoriawin.pl/wygrajzkumala

